附件1：

境外展会国别和地区分类表

“A类”指欧洲、美加、日韩、澳新、南美

“B类”指A类之外的其他国家和地区，其中非洲、中美洲国家和地区人员费用补助按A类标准。

“一带一路”重点国家：印度尼西亚、马来西亚、菲律宾、新加坡、泰国、越南、伊朗、印度、斯里兰卡
“一国一策”重点市场：日本、菲律宾、德国、马来西亚、印尼、英国、印度、俄罗斯
附件2：
2019年度厦门市一般贸易出口前30位商品

1.服装及衣着附件；2.鞋类；3.纺织纱线、织物及制品； 4.自动数据处理设备及其部件；5. 家具及其零件；6. 液晶显示板；7. 塑料制品（不含树脂工艺品）；8. 体育用品及设备；9. 龙头、阀门及其零件；10. 通断保护电路装置及零件；11.箱包及类似容器；12. 石材及制品；13.钢材；14. 电视、收音机及无线电讯设备的零附件；15. 医疗仪器及器械；16. 电视机（包括整套散件）；17. 未锻造的铝及铝材；18. 灯具、照明装置及类似品；19.手机零件；20.汽车（包括整套散件）；21.船舶；22.汽车零件；23.电线和电缆；24.陶瓷产品；25.鲜、干水果及坚果；26.水海产品；27.伞；28.蓄电池；29.集成电器；30.焦炭及半焦炭

附件3：
厦门市外贸转型升级基地

1.国家汽车及零部件出口基地；2.国家船舶基地；3.有色金属材料外贸转型升级专业型示范基地；4.节能灯外贸转型升级示范基地；5.水暖卫浴外贸转型升级专业型示范基地；6.运动健身器材外贸转型升级基地；7.保健康复器具外贸转型升级基地
附件4：

	        年度厦门境外区域品牌展评分表

	申办单位
	

	法定代表人
	
	联系电话
	
	项目负责人
	
	联系电话
	

	经办人
	
	联系电话
	
	手机号码
	
	电子邮箱
	

	联合申办单位
	
	联系人
	
	联系电话
	

	联合申办单位
	
	联系人
	
	联系电话
	

	申办类别
	□精品厦门  □品牌厦门
	举办时间
	
	举办地
	

	依托展会平台名称（或自办展名称）
	
	展会类型
	□综合展 □专业展

	参展商品
类别
	□纺织服装 □电子产品 □照明 □建材 □箱包 □鞋 □体育用品 □医疗仪器 □其他：

	评分项目
	评判标准
	分值
（分）
	方案情况
	得分
（分）

	1.展会所在国别（地区）
	是否符合本年度政策导向？
	5
	
	

	2.参展商品类别
	是否符合本年度政策导向？
	5
	
	

	3.展会类型
	是否符合专业展优先原则？
	5
	
	

	4.申报方案完整性
	是否按要求提交完整申报材料？
	15
	
	

	5.展会代理资格
	是否具备一级代理以上资格？
	10
	
	

	6.展位确认函或协议
	是否取得足够集中区域展位？
	15
	
	

	7.展会主办方或组委会支持文件(自办展提供与境外合作方协议)
	是否获得主办方或组委会支持？
	10
	
	

	8.本市参展企业数
（自有品牌出口企业数）
	是否达到参展企业或参展自有品牌出口企业规模要求？
	15
	
	

	9.展位数
	是否达到展位规模要求？精品展达到50个展位10分，每增加10个展位加2分；品牌展达到30个展位10分，每增加5个展位加2分。
	10

（可加分）
	
	

	10.特装展位数
	是否达到特装展位规模要求？
	10
	
	

	合   计
	
	
	

	评分人（签名）：
处  室（盖章）：



附件5：

境外厦门区域品牌展承办承诺书
我公司                     自愿承办境外厦门区域品牌展项目（以下简称“区域品牌展”）。现就具体承办事项承诺如下： 

一、承办内容

1．形式：依托             展会举办“展中展”，展会挂牌“精品厦门”或“品牌厦门”（英文为“BRAND XIAMEN”+年份）。

2．举办地点：                                     
3．举办时间：                                     
4．展位：总规模不少于      个展位，集中区域及特装展位均符合要求。

5．参展企业：我市参展企业不少于    家。

6．参展商品：                                    
二、承办职责

1．制定方案：负责制定整体组织策划方案，对区域品牌展的公共布展、活动组织、客商邀请、宣传报道等方面做出详细安排。
2．邀请客商：负责邀请境外客商（采购商）到场参观区域品牌展，并举办不少于1场我市参展企业与到场客商之间的对接洽谈活动或专场推介活动。
3．公共布展：负责对区域品牌展展区实施整体性布展，设置公共展示、洽谈或对接区域不少于2个展位（18平方米）且摆放或播放厦门相关宣传材料，通过“统一标识、整体布置”营造展会现场氛围，突出厦门优势出口商品/品牌的整体形象。

4．宣传报道：负责策划组织相关新闻媒体、网络平台对区域品牌展进行宣传报道。通过境外广播、电视、报刊或杂志、社交媒体等渠道进行的展会推广不少于5则。
5．宣传材料：负责制作区域品牌展宣传册或参展商会刊等宣传材料不少于1册，于展会现场分发宣传。
三、承办效果

（一）主题明确。要明确专项推广活动的主题，做好区域品牌展推介落实工作，确保邀请的客商到场，确保展会布置及各项活动顺利实施。

（二）宣传到位。区域品牌展各项活动宣传报道要到位，要利用报纸、电视台、互连网等多媒体形式对活动内容进行报道宣传，让更多的境外客商了解厦门优势出口商品及品牌。

（三）效果明显。要充分发挥规模效应，参展企业家数及展位数达到规模化效果，企业对接待到场客商、意向订单等展会效果基本满意。
（四）组织有序。对现场要进行精心安排组织，做好场地及气氛的布置工作和各项后勤保障工作，确保圆满完成。

我公司承诺按上述要求做好展会承办工作，按时申报费用补助，并确保提交材料真实、完整、准确。如在承办及申报过程中出现弄虚作假等情形，贵局有权取消项目、核减或不予拨付公共费用补助，将我公司纳入全市统一信用平台记录，并承担由此产生的法律责任。
承诺企业（盖章）：

法定代表人（签字）：

时间：        年      月     日
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